Intervence a jejich dopad na plytvani potravinami generace Z

Ackoli spotrebitelé deklaruji, Ze planuji (69 % uvadi, Ze nakupuiji dle
pfipravovaného seznamu), realné chovani je Casto odliSné.

Jak metivaci smérujici k redukci potravin podpofit v ramci komunikaéni kampané?
Napriklad:

e vrstevnické kampané
e zvySovani povédomi o dopadech plytvani potravinami ve vaSem okoli
e motivace skrze pozitivni pfiklady

Jaké pfilezitosti vyuZit pro tuto cilovou skupinu? Napfiklad:

udalosti

Skolni projekt
meéstsky projekt
firemni iniciativa
komunitni akce
digitalni platformy

Jak podpofit vytvofeni konkrétni schopnosti tak, aby se z ni stala rutina? Napfiklad:

e psani nakupniho seznamu

Podpora zmény behavioralnich vzorct generace Z a navrh intervenci k prevenci plytvani potravinami véetné
hodnoceni jejich impaktu (TQ01000183)






Intervence a jejich dopad na plytvani potravinami generace Z

NejCastéjsi pricinou vyhazovani potravin v domacnostech byva jeji
znehodnoceni v pribéhu uskladnéni (81 %).

Jak motivaci smérujici k redukci potravin podpofit v ramci komunika¢ni kampané?
Napriklad:

e vrstevnické kampané

e zvySovani povédomi o dopadech plytvani potravinami ve vaSem okoli
e motivace skrze pozitivni pfiklady
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Jaké pfilezitosti vyuZit pro tuto cilovou skupinu? Napfiklad:

udalosti

Skolni projekt
méstsky projekt
firemni iniciativa
komunitni akce
digitalni platformy

Jak podpofit vytvoreni konkrétni schopnosti tak, aby se z ni stala rutina? Napfriklad:

e organizace potravin (FIFO)
e znalost pojmU (datum min. trvanlivosti vs. spotfebujte do)

Podpora zmény behavioralnich vzorct generace Z a navrh intervenci k prevenci plytvani potravinami véetné
hodnoceni jejich impaktu (TQ01000183).






Intervence a jejich dopad na plytvani potravinami generace Z

Ackoli spotrebitelé deklaruji, Ze vi, jak vyuzit zbytky potravin (69 %), realné
chovani je ¢asto odlisné.

Jak motivaci smérujici k redukci potravin podpofit v ramci komunika¢ni kampané?
Napriklad:

e vrstevnické kampané
e zvySovani povédomi o dopadech plytvani potravinami ve vaSem okoli
e motivace skrze pozitivni pfiklady

Jaké pfilezitosti vyuZit pro tuto cilovou skupinu? Napfiklad:

udalosti

Skolni projekt
méstsky projekt
firemni iniciativa
komunitni akce
digitalni platformy

Jak podpofit vytvofeni konkrétni schopnosti tak, aby se z ni stala rutina? Napfiklad:

e uceni se vafit na workshopu
e vyuzivani aplikace pro vytvareni receptl
e spravné porcovani jidel

Podpora zmény behavioralnich vzorcd generace Z a navrh intervenci k prevenci plytvani potravinami véetné
hodnoceni jejich impaktu (TQ01000183).






Intervence a jejich dopad na plytvani potravinami generace Z

Slevy vyuziva 71 % respondentl generace Z a ¢asto nakoupi potraviny, které
jsou v akci, i kdyZ je aktualné nepotiebuiji.

Jak motivaci smérujici k redukci potravin podpofit v ramci komunikacni kampané?
Napriklad:

e vrstevnické kampané
e zvySovani povédomi o dopadech plytvani potravinami ve vasem okoli
e motivace skrze pozitivni pfiklady

Jaké pfilezitosti vyuzZit pro tuto cilovou skupinu? Napfiklad:

udalosti

Skolni projekt
meéstsky projekt
firemni iniciativa
komunitni akce
digitalni platformy

Jak podpofit vytvoreni konkrétni schopnosti tak, aby se z ni stala rutina? Napfriklad:

e psani nakupniho seznamu
e nakupovani na mistnich trzich
e vyhodnoceni slev a akci

Podpora zmény behavioralnich vzorct generace Z a navrh intervenci k prevenci plytvani potravinami véetné
hodnoceni jejich impaktu (TQ01000183).






